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Kurzcharakteristik Das Markant Magazin ONE ist das crossmediale Fachmagazin fur die Fach- und Fuhrungskrafte der
Markant Handelspartner, mit inhaltlichem und vertrieblichem Schwerpunkt im LEH.
Es richtet sich gezielt an Uber 200 Markant Handelspartner (Food, Drogerie sowie Nonfood) aus
GroR- und Einzelhandel sowie an die angeschlossenen selbststandigen Einzelhdandler.
Im Mittelpunkt des Markant Magazins ONE stehen Markt- und Produkttrends sowie aktuelle Branchen- und
Strategiethemen. Hintergrundberichte zu Marketingstrategien, Sortiments- und Vertriebskonzepten von
Handels- und Industrieunternehmen informieren die Entscheider kompakt und praxisnah.

Inhalte Strategie & Losungsansdtze
Sortiment & Markenférderung
Neue Produkte & Verkaufsférderung
Marktforschung & News

Zielgruppen Geschaftsfuhrer
Selbststandige Einzelhandler
Markt- und Filialleiter
Sortimentsverantwortliche
Einkaufsleiter
Vertriebsleiter
Facheinkaufer der Handelsunternehmen
Vertriebs- und Marketingverantwortliche in Industrieunternehmen

Das Markant Magazin ... ist eine Plattform flr starke Marken
.. hat ein Gespur fur Trendthemen
... bietet Fachwissen in kompakter und informativer Form
... erreicht in der DACH-Region Partnerunternehmen und deren Entscheider




Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Deutschland e markant

Verbrouchemarnkte und S8-Worgnhduser Lebensmittelinrehandel Cagh scm!y [ Grospwmebeouchar Bau- und Fachmérkae, Warenhduse:
me | @mbi . fmila | fmia EGeox  @mbl | | gl | fmi && [Ee— &t CC- Gonans | W | oo e
K | emricunan | AMOEET  evenord
m o E |[w Wkt @ ] (eee | ] | @ (ER | | mw
g || e | | mear_ | g B owoE G| Z)
MmN || e TR =3 £ Ui, S
e ST e— TP wusms | HMS | intergart 3t e

V-MARKT o«
Lol em g | @ reeon o

Gorevs | (W | [rne
N B o
Deogeremarits Coranionce
Sgm monand® | | MEeE2 || G Miiller
g 5 Miiller RESSMANN moaweroe W PJCTY  MCS Pimatoed | | CHDIE | mmAQue | ES
mime.  [FR RESSMANN
-0 e @ o ol U fr== a . wares [ .
Bio-Fachhandel el - EREIE
o m SB TEAm Lt vy

Stand 05/2026




Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Osterreich e markant

Letensmitteleinpelhandel Convenence Cash & Corry / Grossverbroucher Bou- und Fochmarkte, Waorenhuser
S KIBNNAST e m =D unik e o0 | | cnervenman | | wmee | | iy MELLWED | | KIENNAST iBRO
= | = @ e | (@] (=] (@ (=] e

e | ED t&

Drogerermiarkte
Onling-Shops
dm 5 Miiller = ||y dm. e E ] Miiller
- R & Ml

Stand 05/2026




Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in der Schweiz

Detoil- / Lebersmittelhandel Convenisnce

CADAR o o [ [voig| avec

Drogereméarkte / Pharma

aviosono

] Miiller

RBSSMANN

Stand 05/2026

Cosh & Carry / Grossverbroucher

GODRNK o | Lasacky pistor sAvIvA gt

walora

Bou= und Fochmarkte, Wosenhauses

L LOEE MANDR®

Y

& markant

Criine-Shops.

ibal Lash LOEB MANOR"

W Miiller | Ot W Vois)

it et




Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Europa

Polen

Lebensmittelsinoelhandel

(]

Drogeremarkts

dm RBSSMANN

Cash & Carry / Grossvesbeoucher
GHErECuLNAR savtomns
=5

G

Kroatien

Lebensmitteleinzeihondel

Drogeremarkte

dm ] Miiller

Déanemark
Cash & Corry / Grossverbrouches

Stand 05/2026

Rumé&nien

Lebersmittelsnzelhondel

Drogeriemarite

dm

Cash & Carry / Crossverbroucher

Tschechien

und 58:
Lebernsmittelenzelhondel

2] |E

Crogeremarke

dm RBSSMANN S/ LVENT

Slowenien
Crogenemdrkte

gm [ Miiller

cca

Slowakei

Lebensmittaleinzehande

@ KR

Dmogarigmarkte

dm

Cash & Carry / Gressveriouches

KR

Belgien / Luxemburg

Lebersmiteknree honde!

LfLambeeces Lescoe
Cash & Carry / Grossvarbroucher

R | |

Bou- und Fachmaride, Worenhouser

o

Conmvenence

[ 2]

=
=)

(R

& markant

Bulgarien

Letersmittelerselbandel

Drogeremarkta

Am

Ungarn

Drogeriemarkte

dm. 5 Midller

Cash & Cary / Grossverbruche:

RBSEMANN




Mediadaten 2026 | Themenplan und Termine

& markant

Ausgabe Termine Schwerpunktthemen Messen / Ausstellungen / Termine
2 ET:  30.012026 - SuRwaren & salzige Snacks (ISM) « Internationale Grine Woche 16.01.-25.01.2026 / Berlin
AS: 06012026 - Beilagen - ISM* 01.02.-04.02.2026 / K&In
Februar DU: 09012026 - HeiRgetranke - Fruit Logistica® 04.02.-06.02.2026 / Berlin
+ Ostergeschaft (als Aktionsseiten) + Ambiente 06.02.-10.02.2026 / Frankfurt
+ Ladenbau (EuroShop) // als Strategiethema « BioFach/Vivaness* 10.02.-13.02.2026 / Nurnberg
+ Molkereiprodukte + EuroShop 22.02.-26.02.2026 / Dusseldorf
+ Obst & Gemuse
3 ET: 02032026 - Tabakwaren & Alternativen « Eurovino® 01.03.-02.03.2026/ Karlsruhe
AS: 03022026 -« Fruhsttcksprodukte « Internorga 13.03.-1703.2026 / Hamburg
Marz DU: 06022026  +Energydrinks + Prowein® 15.03.-1703.2026 / Dusseldorf
+ Nonfood - Alles fur den Garten und Terrasse < AW 24.03.-26.03.2026/KdIn
+ Wein, Sekt, Spirituosen (Pro Wein + Eurovino) + 129 Markant Handelsforum 25.03.- 26.03.2026 / Karlsruhe
+ Convenience
4 ET. 31032026 - FuBball WM 2026 (Snacks, Getréinke, Fanartikel) + MLF-Tagung 26.04.-2904.2026
AS: 05032026 - Grill-Special Teil 1
April DU: 10.03.2026 - Tiefkthlkost & Eiscreme-Trends
+ Brot- und Backwaren
* Bioprodukte
5 ET:  30.04.2026 - Grill-Special Teil 2 + PLMA 1905.-20.05.2026
AS: 02042026  + Sommerparty - Getrénke Special
Mai DU: 0904.2026 - Drogeriewaren
+ Schulstart (Aktionsseiten)
+ Fitness & Proteine
+ Plant-based
6 ET.  0106.2026 - Landerspecial: Mediterrane Koéstlichkeiten
AS: 30.04.2026 -+ Tabakwaren & Alternativen
Juni DU: 06.05.2026 - Tiefkhlkost
* Snacking
+ HeilRgetréanke
+ Molkereiprodukte

*Zusétzlich Auslage und Distribution des Markant Magazins

10
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01.07.2026

« Brot-und Backwaren

05.06.2026 - Fleisch-und Wurstwaren
Juli DU: 10.06.2026 - Nonfood
+ Heimtierbedarf / Tiernahrung
+ Alkoholfreie Getréinke
+ Landerspecial: Internationale Spezialitaten
ET: 31072026 -« Herbstaktionen (Wies'n, Halloween)
8 AS: 07072026 - Landerspecial: Alpenregion
August DU: 10.072026 - Drogeriewaren
+ SuRwaren & Salzige Snacks
+ Bier- und Mischgetrénke
+ Kassenzone
9 ET. 31082026 - Tabakwaren & Alternativen +130. Markant Handelsforum 23.09.-24.092026 / Karlsruhe
AS: 05.082026 - Tiefkuhlkost - Intertabac 15.09.-17092026
September  DU: 10.08.2026 - Feinkost < IAW Termin offen
+ Alkoholfreie Getranke - ECR-Tag Termin offen
+ Backsaison / Kuchen, Torten und Zubehér
- Obst & Gemuse: Apfel
1 O ET. 30.092026 - Jahresendgeschdft (Aktionsseite) +Bar Convent
AS: 04.092026 -« Energydrinks *MLF Tagung Termin offen
Oktober DU: 09092026 - Kosmetik & Korperpflege
+ Fermentierte Lebensmittel
+ Spirituosen
+ Wintergrillen
11 ET: 30.10.2026 - HeiRgetranke
AS: 0610.2026 - Heimtierbedarf / Tiernahrung
November DU: 0910.2026 -« Molkereiprodukte
» Wein, Sekt & Champagner
+ Bioprodukte
12 ET. 07122026 - Tabakwaren & Alternativen
AS: 1111.2026 - Plant-based / Veganuary
Dezember ). 16712026 - Drogeriewaren

.

Januar 2026

» Convenience
+ Foodservice - Trends aus dem AuBer-Haus-Markt

Konkrete Platzierungswiinsche sollten spatestens 14 Tage vor Anzeigenschluss beim Verlag angefragt werden.

Fehler und Themendnderungen vorbehalten.

*Zusatzlich Auslage und Distribution des Markant Magazins

11
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1/1 Seite

im Anschnitt
210 x 280 mm +3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel

173 x 244 mm

farbig 8.500 €

2/3 Seite
Hochformat

im Anschnitt

137 x 280 mm +3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel

N7 x 244 mm

farbig 5.670 €

1/3 Seite
Querformat

im Anschnitt

210 x 95 mm +3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel

173 x 80 mm

farbig 2.990 €

Sicherheitsabstand 5 mm vom Dokumentenrand (verhindert unerwitinschten Anschnitt Ihrer Texte/Informationen)
10 mm Abstand zum Bund fur Logos und Texte, um deren Lesbarkeit zu garantieren

Bei Buchung Uber Agentur 15% AgenturermdaRigung

2., 3. oder 4.
Umschlagseite

im Anschnitt
210 x 280 mm +3 mm
Beschnitt

farbig 10.220 €

Juniorpage

im Anschnitt

134 x180 mm + 3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel

M3 x163 mm

farbig 4.995 €

1/2 Seite
Querformat

im Anschnitt
210 x 140 mm + 3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel
173 x120 mm

farbig 4.450 €

1/3 Seite
Hochformat

im Anschnitt
73x280 mm+3mm
Beschnitt

im Satzspiegel

55 x 244 mm

farbig 2.990 €

2/1Seite

im Anschnitt
420 x 280 mm +3 mm
Beschnitt

farbig 14.495 €

2/3 Seite
Querformat

im Anschnitt
210 x 180 mm + 3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel
173 x144 mm

farbig 5.670 €

1/2 Seite
Hochformat

im Anschnitt
103 x 280 mm +3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel
84 x 244 mm

farbig 4.450 €

1/4 Seite
Querformat

im Anschnitt
210 x 70 mm +3 mm
Beschnitt

im Satzspiegel

173 x 60 mm

farbig 2.990 €

Alle Preise zuzuglich gesetzlicher MwSt.

& markant

Angeschnittene Anzeigen bitte
zuzliglich jeweils 3 mm Beschnitt-
zugabe an AuRenseiten.
Doppelseitige Anzeigen bitte als
Einzelseiten liefern.

Seitenteilige, hochformatige
Anzeigen im Anschnitt: Anlieferung
mit allseitigem Beschnitt je 3 mm.
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1/4 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite
Eck-anzeige Hochformat Querformat
im Anschnitt 103 x 140 mm im Anschnitt 60 x 280 im Satzspiegel
+3 mm Beschnitt mm + 3 mm Beschnitt 173 x 28 mm

im Satzspiegel im Satzspiegel farbig 1280 €
84x120 mm 40 x 244 mm

farbig 2.350 € farbig 2.350 €

1/8 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite
Eckformat Hochformat Querformat
im Satzspiegel im Satzspiegel im Satzspiegel
85x 60 mm 52 x 90 mm 173 x 15 mm
farbig 1.280 € farbig 1.280 € farbig 780 €
1/16 Seite

Hochformat

im Satzspiegel

30 x 90 mm

farbig 780 €

Alle Preise zuzuglich gesetzlicher MwSt.
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GETRANKE TRENDS, FOOD TRENDS und NONFOOD TRENDS

EINE Buchung - VIELE Vorteile: g BEISPIEL GETRANKE TRENDS

® 1/2-Seite im Sortimentsthema GETRANKE TRENDS
vorgegebenes Layout Spirituosen Produktabbildung:

[ ]

. . n (reine Produktverpackung) 300 dpi Auflésung,
® keine Anzeigengestaltung notwendig g g © o
o n

Farbraum: CMYK
1Bild, 1-2 Textblocke, 1Logo
Headline:

R ca.15-30 Zeichen inkl. Leerzeichen
Preis: 3.250,—- € zzgl. MwSt.

. Vorspann:

.. ca.50 Zeichen inkl. Leerzeichen
Timing

Fur die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss.

Text: Das Besondere
ca. 860 Zeichen inkl. Leerzeichen

Don Papa Alon: Neuer Spiced Rum ’

Inspiiort von den Kisten dor Philppinen -
Dio Essent tropischer Frachte injedem Tropfen

Text: Werbung
" ca. M5 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: Verpackungseinheit
ca. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Popas Energie und sein unermodiicher Kampfgeist stecken in
derFlasche deses aufergewshrichen Rums. Text: Im Handel

ca. 15 Zeichen inkl. Leerzeichen

Internet-Adresse:
der Produkt-Range oder des Herstellers

Technische Angaben ““QR Code:
Farbraum: CMYK (Halbtonbilder 300 dpi, Strichbilder 600 dpi) (als eps) zur Landingpage
Druck: Offsetdruck (Bogenoffset), Rickendrahtheftung

Datenformat: PDF/X-4 (Schriften eingebettet)

Ein Korrekturlauf ist im Preis inbegriffen.

Bilder, Logos und Texte sollten spdtestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.
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Produkt des Monats /Verkaufsaktion des
Monats/Neuheit am Point of Sale — inkl.
Produktvorstellung Online

Beispiel Beispicl
. . Produkt des e\spwg
e Vorstellung Print und Online Monats Neuheit am POS

Prominente 1/2-seitige Darstellung fur Produkt- und Aktion des
Monats

®  Produktabbildung auf der Startseite
www.markant-magazin.com

®  Produktabbildung in Print unter "Highlights am POS" und Online
unter der Rubrik "Neue Produkte”

®  Farbliche Hervorhebung

® \Web- und Social-Media-Verlinkungen T
#YourPartyCrush

®  Bis zu 3 Bilder/Neuheit am POS: 1 Bild

Hoppy T0th Birthday:

Frimjarriompagre
Preis: Produkt des Monats: 3950,-€
VKF-Aktion des Monats: 3950,-€
Neuheit am POS: 1.250,-€

Beispiel Beispiel
Neue Produkte Produkt des Monats
oD s — . =T

Timing: Fur die Erstellung von Advertorials gilt ein
vorgezogener Anzeigen- und Druckunterlagenschluss.

L]
(5
.
| 0
|
0

Bilder, Logos und Texte sollten spdtestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.
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Advertorial e
Das Advertorial wird als Anzeige gekennzeichnet und gibt Ihnen die
Moglichkeit Ihre Botschaft in individueller und kreativer Form dem
Leser zu Ubermitteln.

Ihr Vorteil:

- Redaktionelles Erscheinungsbild mit individuelle Botschaft
- Produktion (Grafik + Redaktion) gegen Aufpreis

- Viel Platz fur Ihre Botschaft

Timing
Fur die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener Anzeigen-

1/1 Seite

und Druckunterlagenschluss.

Preis: ab 8.500,- € zzgl. MwSt.

Gultige Anzeigenpreise zzgl. Kreativkosten
(inkl. einer Korrekturschleife)

+10 % Konzept & Layout

+15 % Konzept, Layout & Text

+ Online-Verdffentlichung als Sponsored Post

auf der Startseite www.markant-magazin.com
Preis: 1.250,- € zzgl. MwSt.

2/1 Seiten

Bilder, Logos und Texte sollten spdtestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.
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Cross-Selling - Umsatzturbo durch Aktionen
Cross-Selling

Unsere Sonderseiten: Beispiel Oktoberfest

e Schulstart e Muttertag / Vatertag
® Halloween ® \Valentinstag
®  Oktoberfest ® Jahresendgeschaft v Jetzt wird's:

zunftig!

Cross-Selling-Paket 1

® Produktvorstellung auf der Aktionsseite
® 1Bild, ca. 300 Zeichen

Preis: 1.250,- €* zzgl. MwSt.

Cross-Selling-Paket 2

Doppelseite exklusiv firr Ihre Marke/Unternehmen

® 2/1Seite fur Inre Aktionsempfehlung an den Handel Cross-Selling
® Platzierung von bis zu 4 Produkten + 1/1 Seite im Satzspiegel fur
Ihre individuelle Botschaft

Preis: 9250,- € zzgl. MwSt.

Beispiel Halloween

Nonster Energy -+ duice

formanstermasige Absarze 2y Halloween

Timing: Fur die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener Anzeigen- und
Druckunterlagenschluss. Bilder, Logos und Texte sollten spdtestens 7 Tage vor
Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen. Der Hintergrund zur Aktion wird von
uns ausgewdhlt und passend zum Thema integriert.

*Die Preise sind AE-fahig!

Ein Korrekturlauf ist im Preis inklusive!
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Cover-Specials

Wir verstehen uns nicht nur auf klassische Anzeigen, sondern
kénnen dartber hinaus auch mehr fur Sie leisten. Mit unseren
Sonderwerbeformen bieten wir einen echten Mehrwert fir
Ihre Kommunikation, die nicht nur auffallt, sondern auch fur
Aufmerksamkeit beim Leser sorgt und nachhaltig in Erinne-
rung bleibt.

Titelflappe:
Ideal fur kreative Ideen mit nachhaltiger Wirkung beim Leser.
Preis: 10.220,- € zzgl. MwSt.

Muster «Titelflappe» Muster «Gate Cover»

Gate Cover:

Erhalten Sie die maximale Aufmerksamkeit mit der
aufklappbaren Doppelseite auf dem Titel.

Preis: 16.500,—- € zzgl. MwSt.

Beilage
Viel Platz fur Informationen und kreative Ideen - lhre
flexibel entnehmbar. Beilage

Preis Vollauflage: 4.140,- € zzgl. MwSt.
(Beilagen bis 25g)

Muster «Beilage»

Weitere Sonderwerbeformen und Informationen zu unseren Online-Angeboten
erhalten Sie bei unseren Mediaberatern.
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www.markant-magazincom — Der Online-Auftritt des Markant Magazins ist der
ideale Platz fur eine gezielte Markenkommunikation an die Handelspartner der
Markant Gruppe.

Wide Skyscraper

Superbanner

Superbanner Wide Skyscraper

Format 728 x 90 Pixel
Monatspreis
In Kombination mit einer Printanzeige

500,- € zzgl. MwsSt.

Technische Angaben:

970,- € zzgl. MwSt.

Format 160 x 600 Pixel
Monatspreis
In Kombination mit einer Printanzeige

500,- € zzgl. MwsSt.

Datenanlieferung:  Bitte liefern Sie die Daten funf Tage vor Schaltbeginn.

Datentbermittlung: E-Mail: dispo@medialog.de,

bis max. 10 MB

FTP: Zugangsdaten auf Anfrage

Dateiformate:

Flash, GIF, HTML, JPEG, PNG

970,- € zzgl. MwSt.

& markant

Medium Rectangle

Medium Rectangle
Format 300 x 250 Pixel
Monatspreis 500,- € zzgl. MwsSt.

Sponsored Post

Sponsored Post
1Bild + ca. 2000 Zeichen
Monatspreis 1.250,- € zzgl. MwSt.
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Zeitschriftenformat

Druck- und
Bindeverfahren

Datenlbermittlung

Druckdaten

Proof

Gewdhrleistung

210 mm breit x 280 mm hoch, Beihefter
unbeschnitten: 216 mm breit x 286mm hoch

Satzspiegel: 775mm breit x 224 mm hoch

Offsetdruck (Bogenoffset), Ruckendrahtheftung

Druckunterlagen bitte per E-Mail an:

Beilage
dispo@medialog.de

Bevorzugtes Datenformat ist PDF/X-3 (Composite-PDF).

Alle verwendeten Schriften sind einzubetten. Moglich sind
auch unseparierte tif- und eps-Dateien. Offene Daten (z.
B. InDesign, Quark XPress usw.) sind zu vermeiden. Farb-
modus CMYK, 300 dpi, Strich in Bitmap-Modus, mind.
1.200 dpi, Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante,
Farbprofil: PSO coated V3 (gestrichenes Papier). Fur alle
Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen erforderlich.
Proofvorgaben auf Anfrage.

Rabatte

Ohne von Ihnen gelieferte Proofs (nach ISO 12647-1 mit
Ugra/FOGRA Medienkeil) tbernehmen wir keine Gewdhrleis-
tung fur die Farbwiedergabe. Bitte senden Sie den Proof an:

Vulkan Verlag GmbH

Frau Melanie Zoller
Friedrich-Ebert-Stralle 55
45127 Essen

Far Abweichungen in Texten, Abbildungen und Kontakt
insbesondere Farben Ubernimmt der Verlag keine

Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne

druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewdhr-

leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei

den uns zugeleiteten und Ubergebenen Dateien

um Kopien handelt und Ubernehmen fur deren

Bestand keine Haftung.

Gewdhrleistung

& markant

Papiergewicht: bis 170 g/m?
Druckauflage: 177250 + 2% Zuschuss
4-Seiter  4.47500€

8-Seiter  6.690,00€

Nachlésse nach Mal-/Mengenstaffel:
1Beihefter entspricht 1 Anzeigenseite

bis 259 je Tsd. 240,00€

Beilagen mussen einwandfrei verpackt 14 Tage
vor Erscheinen der betreffenden Ausgabe (siehe
Terminplan) frei Haus an die Druckerei geliefert
werden. Die Vorlage eines verbindlichen Musters
ist Bedingung fur die Auftragsannahme.

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 2 Seiten 3%
6 Anzeigen 5% 3 Seiten 5%
9 Anzeigen 10% 6 Seiten 10%
12 Anzeigen 15% 9 Seiten  15%
ab 12 Seiten 20%

Fur Abweichungen in Texten, Abbildungen und
insbesondere Farben Gbernimmt der Verlag keine
Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne
druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewdahr-
leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei
den uns zugeleiteten und Ubergebenen Dateien
um Kopien handelt und Gbernehmen fur deren
Bestand keine Haftung.

E-Mail: dispo@medialog.de
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Die Markant ist die grosste Dienstleistungskooperation fur Lieferanten
und Handler in Europa.

Sie positioniert sich fur tber 15.000 Lieferanten und tber 200 Handler aus

den Sektoren Lebensmittelgross- und -einzelhandel, Drogeriemarkt, Grossverbraucher,
Convenience, E-Commerce, dem Nonfood-Bereich, Baumarkte, Kauf- und Warenhduser
sowie Fachmdarkte etc. als kooperative Dienstleistungszentrale.

Die Markant Handelspartner sind in Uber 25 Landern aktiv und generieren dort eine
Umsatzsumme (2024) von 139 Mrd.€, davon 86 Mrd. € in Deutschland.

Mit Standorten in Deutschland, Osterreich, Schweiz, Tschechien, Polen, Ruméanien
und Belgien unterstutzt die Markant die Expansion ihrer Partner vor Ort und in
benachbarten Landern.

Die Markant lebt den kooperativen Ansatz und versteht sich als

®  Mittler und Foérderer der Zusammenarbeit zwischen Lieferanten und Handlern

®  Garant fur die Eigenstandigkeit und Wettbewerbsfahigkeit des
mittelsténdischen Handels

e Datendrehscheibe und Informationsplattform fur die Branchen
der kooperierenden Partnerunternehmen

®  Optimierer der Wertschopfungskette zwischen Lieferanten und Handlern

®  Turdffner fur internationale Mdarkte und relevante Vertriebskandle

& markant

Markant international® in Kiirze

Handelspartner aktiv in tGber 25 Landern
139 Mrd. € Umsatzsumme der Markant
Handelspartner

68 Mrd. € Verrechnungsumsatz international
1.800 SB-Warenhduser

2150 Supermarkte

9300 Drogeriemdarkte

310 C&C-Markte

550 Bau-, Baustoff- und Gartenmdarkte
900 Food- und Nonfood-Discounter
Uber 150.000 GV-Kunden

" Stand 2025
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Deutschland:

Osterreich:

Schweiz:

Mittelosteuropa:

Agravis, Alnatura, Bako, Bartels-Langness, BayWa, Bunting, Chefs Culinar, CITTI,
dm-drogerie markt, Gafateam, GetN, GildeGlobus Baumarkte, Globus-SBW,
HELLWEG Baumarkte, INTERGAST-Gruppe, Kaes, Kaufhaus Stolz, Kaufland,
Klaas & Kock, MCS-Gruppe, METRO, MTH Retail Group, Mtller, NETTO, Okle,
Pflanzen Kalle, RTG Retail Trade Group, Rofu Kinderland, ROSSMANN,
Service-Bund, Smyths Toys, Team Beverage, tegut

Chefs Culinar, dm drogerie markt, Eurogast, Fruchtexpress Grabher, KASTNER,
Kiennast, MPREIS, MTH Retail Group, Muller, Obst Winkler, Smyths Toys,
TiefkUhlexpress Grabher, Transgourmet, Troiber, Unigruppe, Unik, Wed|

Avosano, Cadar, Eco Media, Galexis, GODRINK, LANDI, Loeb, Manor,
MTH Retail Group, Muller, Pistor, Saviva, Smyths Toys, SPAR, Valora, Volg

Chefs Culinar, dm drogerie markt, Globus-SBW, Horeca Totaal, Kaufland,
KONRAD, La Provencale, Lambrechts, Maconal Food, MIRBEST Ungarn, Muller,
ROSSMANN, Selgros C&C, Solvent, Teta Drogerie, Transgourmet, Trendy Foods,
Voeding Lesage

und weitere




mach es Q markant

medialog GmbH & Co. KG
Am Bollgraben 1,

Die allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter: 76534 Baden-Baden
Tel: +49 7225 60646-20

www.medialog.de

www.markant-magazin.com/agb
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