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Zielgruppen Markant Magazin ONE

Drogeriemärkte

Convenience- 
Kanäle  / Kioske 

Baumärkte /
Gartencenter /
Technikmärkte

Online-Shops

Verbrauchermärkte
und SB-Warenhäuser

SB-Geschäfte  /
Supermärkte

Cash & Carry/
Großver- 
braucher

Inhaber /
Geschäftsführer /

Sortimentsverantwortliche /
Einkaufsleiter /
Vertriebsleiter
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Mediadaten 2026 | Charakteristik

Kurzcharakteristik	 �Das Markant Magazin ONE ist das crossmediale Fachmagazin für die Fach- und Führungskräfte der 

Markant Handelspartner, mit inhaltlichem und vertrieblichem Schwerpunkt im LEH. 

Es richtet sich gezielt an über 200 Markant Handelspartner (Food, Drogerie sowie Nonfood) aus 

Groß- und Einzelhandel sowie an die angeschlossenen selbstständigen Einzelhändler. 

Im Mittelpunkt des Markant Magazins ONE stehen Markt- und Produkttrends sowie aktuelle Branchen- und 

Strategiethemen. Hintergrundberichte zu Marketingstrategien, Sortiments- und Vertriebskonzepten von 

Handels- und Industrieunternehmen informieren die Entscheider kompakt und praxisnah.

Inhalte		  �Strategie & Lösungsansätze 

Sortiment & Markenförderung 

Neue Produkte & Verkaufsförderung 

Marktforschung & News

Zielgruppen	 �	 Geschäftsführer 

	 Selbstständige Einzelhändler  

	 Markt- und Filialleiter  

	 Sortimentsverantwortliche  

	 Einkaufsleiter  

	 Vertriebsleiter 

	 Facheinkäufer der Handelsunternehmen 

	 Vertriebs- und Marketingverantwortliche in Industrieunternehmen

Das Markant Magazin	 �… ist eine Plattform für starke Marken 

… hat ein Gespür für Trendthemen 

… bietet Fachwissen in kompakter und informativer Form 

… erreicht in der DACH-Region Partnerunternehmen und deren Entscheider
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Stand 05/2026

Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Deutschland
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Stand 05/2026

Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Österreich
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Stand 05/2026

Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in der Schweiz
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Stand 05/2026

Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner in Europa
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Mediadaten 2026 | Themenplan und Termine

Ausgabe Termine Schwerpunktthemen Messen / Ausstellungen / Termine

2
Februar

ET: � 30.01.2026
AS: � 06.01.2026
DU: � 09.01.2026

• Süßwaren & salzige Snacks (ISM)
• Beilagen
• Heißgetränke
• Ostergeschäft (als Aktionsseiten)
• Ladenbau (EuroShop) // als Strategiethema
• Molkereiprodukte
• Obst & Gemüse 

• Internationale Grüne Woche
• ISM*
• Fruit Logistica*
• Ambiente
• BioFach/Vivaness*
• EuroShop

16.01.-25.01.2026 / Berlin 
01.02.-04.02.2026 / Köln
04.02.-06.02.2026 / Berlin
06.02.-10.02.2026 / Frankfurt
10.02.-13.02.2026 / Nürnberg
22.02.-26.02.2026 / Düsseldorf

3
März

ET: � 02.03.2026
AS: � 03.02.2026
DU: � 06.02.2026

• Tabakwaren & Alternativen
• Frühstücksprodukte
• Energydrinks
• Nonfood - Alles für den Garten und Terrasse
• Wein, Sekt, Spirituosen (Pro Wein + Eurovino)
• Convenience

• Eurovino*
• Internorga
• ProWein*
• IAW
• 129. Markant Handelsforum

01.03.-02.03.2026/ Karlsruhe
13.03.-17.03.2026 / Hamburg
15.03.-17.03.2026 / Düsseldorf
24.03.-26.03.2026/Köln
25.03.- 26.03.2026 / Karlsruhe

4
April

ET: � 31.03.2026
AS: � 05.03.2026
DU: � 10.03.2026

• Fußball WM 2026 (Snacks, Getränke, Fanartikel)
• Grill-Special Teil 1
• Tiefkühlkost & Eiscreme-Trends
• Brot- und Backwaren
• Bioprodukte 

• MLF-Tagung 26.04.-29.04.2026

5
Mai

ET: � 30.04.2026
AS: � 02.04.2026
DU: � 09.04.2026

• Grill-Special Teil 2
• Sommerparty - Getränke Special
• Drogeriewaren
• Schulstart (Aktionsseiten)  
• Fitness & Proteine
• Plant-based

• PLMA 19.05.-20.05.2026

6
Juni

ET: � 01.06.2026
AS: � 30.04.2026
DU: � 06.05.2026

• Länderspecial: Mediterrane Köstlichkeiten
• Tabakwaren & Alternativen
• Tiefkühlkost
• Snacking
• Heißgetränke
• Molkereiprodukte

* Zusätzlich Auslage und Distribution des Markant Magazins
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Konkrete Platzierungswünsche sollten spätestens 14 Tage vor Anzeigenschluss beim Verlag angefragt werden.
Fehler und Themenänderungen vorbehalten.

7
Juli

ET: � 01.07.2026
AS: � 05.06.2026
DU: � 10.06.2026

• Brot-und Backwaren
• Fleisch-und Wurstwaren
• Nonfood
• Heimtierbedarf / Tiernahrung
• Alkoholfreie Getränke
• Länderspecial: Internationale Spezialitäten

8
August

ET: � 31.07.2026
AS: � 07.07.2026
DU: � 10.07.2026

• Herbstaktionen (Wies´n, Halloween)
• Länderspecial: Alpenregion
• Drogeriewaren
• Süßwaren & Salzige Snacks
• Bier- und Mischgetränke
• Kassenzone

9
September

ET: � 31.08.2026
AS: � 05.08.2026
DU: � 10.08.2026

• Tabakwaren & Alternativen
• Tiefkühlkost
• Feinkost
• Alkoholfreie Getränke
• Backsaison / Kuchen, Torten und Zubehör
• Obst & Gemüse: Äpfel

• 130. Markant Handelsforum
• Intertabac
• IAW
• ECR-Tag

23.09.-24.09.2026 / Karlsruhe
15.09.-17.09.2026
Termin offen
Termin offen

10
Oktober

ET: � 30.09.2026
AS: � 04.09.2026
DU: � 09.09.2026

• Jahresendgeschäft (Aktionsseite)
• Energydrinks
• Kosmetik & Körperpflege
• Fermentierte Lebensmittel
• Spirituosen
• Wintergrillen

•	Bar Convent
•	MLF Tagung Termin offen

11
November

ET: � 30.10.2026
AS: � 06.10.2026
DU: � 09.10.2026

• Heißgetränke
• Heimtierbedarf / Tiernahrung
• Molkereiprodukte
• Wein, Sekt & Champagner 
• Bioprodukte

12
Dezember

1
Januar 2026

ET: � 07.12.2026
AS: � 11.11.2026
DU: � 16.11.2026

• Tabakwaren & Alternativen
• Plant-based / Veganuary
• Drogeriewaren
• Convenience
• Foodservice - Trends aus dem Außer-Haus-Markt

* Zusätzlich Auslage und Distribution des Markant Magazins
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2/1 Seite
im Anschnitt 
420 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt

farbig	 14.495 € 

2., 3. oder 4.  
Umschlagseite
im Anschnitt 
210 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt

farbig	 10.220 €

2/3 Seite  
Querformat
im Anschnitt 
210 x 180 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
173 x 144 mm

farbig 	5.670 €

1/1 Seite
im Anschnitt 
210 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
173 x 244 mm 

farbig 	8.500 €

Juniorpage
im Anschnitt 
134 x 180 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
113 x 163 mm

farbig 	4.995 €

2/3 Seite  
Hochformat
im Anschnitt 
137 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel  
117 x 244 mm

farbig 	5.670 €

1/2 Seite  
Querformat
im Anschnitt 
210 x 140 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
173 x 120 mm

farbig 	4.450 €

1/4 Seite  
Querformat
im Anschnitt 
210 x 70 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
173 x 60 mm

farbig	 2.990 € 

1/3 Seite  
Querformat
im Anschnitt 
210 x 95 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
173 x 80 mm

farbig 	2.990 €

1/2 Seite  
Hochformat
im Anschnitt 
103 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel 
84 x 244 mm

farbig 	4.450 €

Angeschnittene Anzeigen bitte
zuzüglich jeweils 3 mm Beschnitt­
zugabe an Außenseiten.
Doppelseitige Anzeigen bitte als
Einzelseiten liefern. 
Seitenteilige, hochformatige 
Anzeigen im Anschnitt: Anlieferung 
mit allseitigem Beschnitt je 3 mm.

1/3 Seite  
Hochformat
im Anschnitt 
73 x 280 mm + 3 mm 
Beschnitt
im Satzspiegel  
55 x 244 mm 

farbig 	2.990 €

Mediadaten 2026 | Anzeigenformate

Sicherheitsabstand 5 mm vom Dokumentenrand (verhindert unerwünschten Anschnitt Ihrer Texte/Informationen)
10 mm Abstand zum Bund für Logos und Texte, um deren Lesbarkeit zu garantieren

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.

Bei Buchung über Agentur 15 % Agenturermäßigung
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1/4 Seite  
Eck-anzeige
im Anschnitt 103 x 140 mm  
+ 3 mm Beschnitt

im Satzspiegel  
84 x 120 mm

farbig	 2.350 €

1/4 Seite  
Hochformat
im Anschnitt 60 x 280 
mm + 3 mm Beschnitt
 
im Satzspiegel  
40 x 244 mm

farbig	 2.350 €

1/8 Seite  
Eckformat
im Satzspiegel  
85 x 60 mm

farbig 	1.280 €

1/8 Seite  
Hochformat
im Satzspiegel  
52 x 90 mm

farbig 	1.280 €

1/16 Seite  
Querformat
im Satzspiegel 
173 x 15 mm

farbig 	780 €

1/16 Seite  
Hochformat
im Satzspiegel 
30 x 90 mm

farbig 	780 €

1/8 Seite  
Querformat
im Satzspiegel 
173 x 28 mm

farbig 	1.280 €

Mediadaten 2026 | Anzeigenformate

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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 Nestlé | Saucen 

Pünktlich zur Spargelzeit erwei-

tert der Hersteller seine saisona-

le Range um zwei Bio-Produkte.

«Thomy Les Sauces Hollandaise

Bio» (Abb.) begeistert mit ihrem

cremigen und vollmundigen Ge-

schmack. Erhältlich ist sie auch als

leichtere Variante: «Thomy Les

Sauces Hollandaise Bio Légère»

mit 60 Prozent weniger Fett als

herkömmliche Sauce Hollandaise.

www.thomy.de

 ROB’s | Kartoffelchips 

Mit der Limited Edition

«Mixed Spices» hatderHer-

steller Chips mit einerauf-

regenden Mischungaus

intensiven Gewürzenauf den

Markt gebracht.Kar- damom,

Muskatblüte,Lor- beer,

Cayennepfefferund eine

Vielzahl andererGe- würze

aus aller Weltsor- gen für ein

unvergleichliches

Geschmackserlebnis.

www.robs-originals.com

 Lindt | Süsswaren 

Der «Goldhase» begeistert dieses

Jahr mit einer veganen Varian- te.

Diese rein pflanzliche Rezeptur

basiert auf einer Milch-Alterna-

tive aus Hafer und Hirse und bie-

tet eine köstliche Ergänzung zum

bestehenden Sortiment. Damit

können jetzt auch Veganer ihren

«Goldhasen» im Nest finden.

www.lindt.de

 Erdbär | Süsswaren 

Knusprig, lecker und dabei ganz

ohne harte Körner: Mit den neuen

«Alfreds Poppies Apfel-Karamell

Style» präsentiert Freche Freunde

Kids eine knackig-freche Alternative

zu herkömmlichem Popcorn. Es ist mit

Agavensirup gesüsst und mit einem

Hauch Meersalz verfeinert.

www.frechefreunde.de

– Anzeige –

GETRÄNKE TRENDS

Spirituosen

Layout: 

Platzierung: 

Leitung Media & Sales

Oliver Aufmwasser

Tel.: +49 (0)7225 60646-20 

E-Mail: aufmwasser@medialog.de

Farbraum:

Druck:

Datenformat: 

CMYK (Halbtonbilder 300 dpi, Strichbilder 600 dpi)

Offsetdruck (Bogenoffset), Rückendrahtheftung

PDF/X-4 (Schriften eingebettet)

Ein Korrekturlauf ist im Preis inbegriffen.

Mediaberatung 

Patrick Wagner

Tel.: +49 (0)7225 60646-30

E-Mail: wagner@medialog.de

Exklusive Platzierung im redaktionellen Umfeld
zu den Themen Wein, Sekt, Spirituosen und alkoholfreie
Getränke. Alternativ unter der Rubrik “Highlights am POS”.
Keine Anzeigengestaltung notwendig, da vorgegebenes Layout
Kostengünstige Alternative zur klassischen Anzeige 
½ Seite im Hochformat
3.250,- € zzgl. MwSt

Produktabbildung: 

(reine Produktverpackung) 300 dpi Auflösung, 

Farbraum: CMYK

Headline:

ca.15-30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Vorspann:

ca.50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: Das Besondere

ca. 860 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: Werbung

ca. 115 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: Verpackungseinheit 

ca. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: Im Handel

ca. 15 Zeichen inkl. Leerzeichen

Internet-Adresse: 

der Produkt-Range oder des Herstellers

QR Code: 

(als eps) zur Landingpage

Getränke-Trends:
Vorteile:

Technische Angaben

Kompetente Beratung und Ihr persönliches Angebot erhalten Sie hier:

Aufmerksamkeit:

Konditionen:
Größe:

Don Papa Alon: Neuer Spiced Rum

Inspiriert von den Küsten der Philippinen -

Die Essenz tropischer Früchte in jedem Tropfen

Das Besondere: Der Name „Alon“, das philippinische Wort für

Welle, verweist auf die Inspiration, die die Küstengemeinden

der Philippinen für diesen Rum geliefert haben. Hergestellt aus

100 % Zuckerrohrmelasse von der Insel Negros, wird der Rum mit

Aromen gerösteter Kokosnuss, Jackfruit und wärmenden

Gewürzen verfeinert – den zentralen Zutaten von Ginataang

Langka, einer traditionellen Spezialität der philippinischen

Küche. Der Spiced Rum verkörpert damit das einzigartige

Lebensgefühl der Inseln. Mit seinem cremigen und üppigen

Geschmacksprofil lädt Don Papa Alon dazu ein, die tropische

Vielfalt der Inseln zu entdecken. Pur, auf Eis oder in kreativen

Cocktailvariationen.

Papas Energie und sein unermüdlicher Kampfgeist stecken in

jeder Flasche dieses außergewöhnlichen Rums.

Werbung: Sonderplatzierungen, Social Media, Internet 

Verpackungseinheit: 6 Flaschen im Karton

Im Handel: erhältlich ab Juli 2025

Kontakt Distributor: 

      Sierra Madre GmbH

      bestellung@sierra-madre.de

      www.sierra-madre.de

Direkt auf die Seite

des Herstellers:

BEISPIEL GETRÄNKE TRENDS

Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen I

Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.

GETRÄNKE TRENDS, FOOD TRENDS und NONFOOD TRENDS

EINE Buchung – VIELE Vorteile: 

•	 1/2 - Seite im Sortimentsthema

•	 vorgegebenes Layout

•	 keine Anzeigengestaltung notwendig

•	 1 Bild, 1-2 Textblöcke, 1 Logo

Preis: 3.250,– €  zzgl. MwSt.

Timing

Für die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener  
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss.
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Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen II

Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.

Produkt des Monats /Verkaufsaktion des  
Monats/Neuheit am Point of Sale – inkl.  
Produktvorstellung Online

•	 Vorstellung Print und Online

•	 �Prominente 1/2-seitige Darstellung für Produkt- und Aktion des 
Monats

•	 Produktabbildung auf der Startseite  
	 www.markant-magazin.com

•	 �Produktabbildung in Print unter "Highlights am POS" und Online 
unter der Rubrik "Neue Produkte"

•	 Farbliche Hervorhebung

•	 Web- und Social-Media-Verlinkungen

•	 Bis zu 3 Bilder/Neuheit am POS: 1 Bild

Preis: �Produkt des Monats: 	 3.950,– €   
VKF-Aktion des Monats:	 3.950,– €  
Neuheit am POS:		  1.250,– €

Timing: Für die Erstellung von Advertorials gilt ein  
vorgezogener Anzeigen- und Druckunterlagenschluss. 

Beispiel 
Neue Produkte

Beispiel 
Produkt des  
Monats

Beispiel 
Neuheit am POS

Beispiel 
Produkt des Monats
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V-Label
Vegetarisch und Vegan 
Alle Produkte von Verdino 
Green Foods sind vegan  
und mit dem europäischen 
V-Label ausgezeichnet. Es 
ermöglicht die sichere und  
bequeme Auswahl von 
vegetarischen und  
veganen Lebensmitteln,  
ohne die Zutatenliste  
studieren zu müssen.

Advertorial Markenförderung | Unfished

Frischer Fisch, noch dazu ohne Queck-

silber, Mikroplastik und Pestizide aus 

den verschmutzten Meeren, wird 

immer mehr zur Mangelware. Hinzu 

kommt: Viele Thunfisch- und Lachs-

arten sind vom Aussterben bedroht. 

Die Lösung heisst Unfished: Pflanz-

liche Fischalternativen, deren Textur, 

Optik und Mundgefühl aussergewöhn-

liche Geschmackserlebnisse bieten 

– und die echtem Fisch verblüffend 

nahekommen. Auch die Gesundheit 

profitiert, dank wertvoller Proteine aus 

Reis, Soja oder Erbsen und pflanzliche 

Öle.

Zum grossen Sortiment von Verdino 

Green Foods gehören unter anderem:

•  Sashimi und Poke Cubes nach 

Lachs- oder Thunfisch-Art: feinstes 

Filet, in dünne Scheiben oder Wür-

fel geschnitten für trendige Sushi-

Rolls und -Bowls 

•  PlanTuna Thunfisch-Alternativen 

– im verzehrfertigen Salat oder in 

verschiedenen Sorten aus der Dose 

für Sushi, Pizza, Pasta, Salate und 

Sandwiches 

•  PlantZalmon Filet und Plant-

Fish Filets nach Art von Lachs 

bzw. weissem Fisch 

•  pflanzlicher Räucherlachs in 

Scheiben 

•  und nicht zuletzt: Panierte Plant-

Fish Filets und Fischstäbchen 

Verdino Green Foods 
Deutschland GmbH
Moritzstraße 18
13597 Berlin 

vertrieb@verdinofoods.com
verdinofoods.com/de

Zum Anbeissen 
Sushi, Sashimi und Poke Bowls werden immer beliebter – 
und funktionieren jetzt auch vegan.

 Fischalternativen 

14 | markant-magazin.com | 09.22 
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Das Unternehmen Yuu'n Mee  

mit der markant roten Tief-

kühlpackung ist Spezialist für 

nachhaltiges Seafood und steht seit über  

18 Jahren für natürliches, qualitativ 

hochwertiges Seafood mit dem un-

vergleichbaren Geschmackserlebnis. 

Für Yuu’n Mee ist es essentiell, dass 

Aquakulturen und Fischereien nach 

klar vorgegebenen, ökologisch sensibel 

definierten Zucht- und Rohwarenstan-

dards umwelt- und ressourcenschonend 

bewirtschaftet werden. Gemeinsam 

mit den Partner-Garnelenfarmen setzt 

das Unternehmen das klar definierte, 

hoch gesteckte Yuu‘n Mee Qualitäts-

programm um.

Nachhaltig geniessen
Finest Seafood - enjoy the Difference! Garnelen, Fische & Meeresfrüchte, frei von Zusätzen, 
kontrolliert nachhaltig, mit dem unverwechselbar frischen Yuu'n Mee Geschmack.

Yuu’n Mee steht für: 

∙   Kontrolliert NACHHALTIGE und  

UMWELTSCHONENDE Aufzucht

∙   FANGFRISCHE Verarbeitung für den 

einzigartig frischen Geschmack

∙   kontrollierte ANTIBIOTIKA- 

FREIHEIT, frei von Zusatzstoffen

∙   RÜCKVERFOLGBARKEIT: Jeder 

Fang ist bis zum Garnelenteich 

rückverfolgbar

∙   FAIRE ARBEITSBEDINGUNGEN und 

soziale Verantwortung

Die Mangrovenwälder bieten  
einen natürlichen Lebensraum 
für die Garnelen von Yuu’n Mee

Nachhaltiges  
Seafood exzellenter 
Qualität!

– Anzeige –

 09.22 | markant-magazin.com | 15

 
Die Die 

 

Save the Date: 7.-11.10.2023
Besuchen Sie unseren  
Messestand C-099 in  
Halle 04.2 auf der ANUGA 
2023 in Köln.

Yuu’n Mee bedeutet Du und 
Ich. Gemeinsam für ein bes-
seres Klima – das Yuu’n Mee 
Mangroven Wiederauf- 
forstungsprojekt!

Für Yuu’n Mee ist Nachhaltig-
keit der Kernwert der Unter-
nehmensphilosophie. Denn 
die natürlichen Ressourcen 
unserer Zeit sollen auch zu-
künftigen Generationen er-
halten bleiben. 

Mit dem Yuu’n Mee Mangroven 
Wiederaufforstungsprojekt 
leistet der Seafood-Spezialist 
einen wichtigen Beitrag zum 
Umwelt- und Klimaschutz.Seit 
2010 konnten bereits über 
200.000 Mangroven an der 
Küste Thailands aufgezogen 
und eingepflanzt werden. Und 
stolze 50.000 neue Mangro-
venbäume kommen im Jahr 
2023 für Mutter Natur dazu.

Nachhaltigkeit ist unsere Natur

Eines der Erfolgsprojekte von Yuu’n Mee 

sind Black Tiger Garnelen aus einem 

weltweit einzigartigen Farming-Ansatz 

im geschützten Mangrovenwald in Viet-

nam. Mangroven und naturnahe Teich-

anlagen bilden ein intaktes Ökosystem, 

das den Garnelen als natürliche Lebens- 

und Nahrungsgrundlage dient. Mit be-

sonders viel Platz wachsen sie artgerecht 

und ohne Stress auf. Die Garnelen ernäh-

ren sich ausschliesslich von natürlichem 

Futtervorkommen. Zwischen den dicht 

geflochtenen Wurzeln der Mangroven-

bäume finden sie reichlich Nahrung, wie 

Plankton und Mangrovenblätter. Und was 

so natürlich aufwächst, schmeckt ausser-

gewöhnlich gut: mild nussig, herrlich klar 

und frisch im Geschmack mit festem Biss.

Preisgekrönt

Mit diesem beispiellosen Projekt, bei dem 

nicht nur das Tierwohl grossgeschrieben 

wird, sondern auch für intakte Naturräu-

me und eine nachhaltige Lebensgrund-

lage für die Menschen in der Region 

gesorgt wird, wurde Yuu’n Mee mit dem 

renommierten INTERNORGA Zukunfts-

preis in der Kategorie «Nahrungsmittel & 

Getränke» ausgezeichnet. 

 Yuu'n Mee Produkthighlights  

Bio Black Tiger Garnelen, Gourmet Rie-
sengarnelen und Garnelen in Knusper-
panade: Geniessen Sie Ihr Umsatzplus 
mit Produkten aus dem Hause Yuu’n Mee 
– weil Nachhaltigkeit besser schmeckt.

Yuu'n Mee fine foods
Vertriebs-GmbH
Postfach 18
AT-2100 Korneuburg 

office@yuu-n-mee.at
www.yuu-n-mee.at

Robert Herman (GF 
Yuu’n Mee) mit 
Garnelenfarmer

Das Yuu’n Mee Mangroven 
Wiederaufforstungsprojekt

Advertorial Markenförderung | Yuu'n Mee

über den
 Te

l l e r r a n d  h i n a u s  d e n k e n

Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen III

Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.

Advertorial
Das Advertorial wird als Anzeige gekennzeichnet und gibt Ihnen die 

Möglichkeit Ihre Botschaft in individueller und kreativer Form dem 

Leser zu übermitteln. 

Ihr Vorteil: 

-	� Redaktionelles Erscheinungsbild mit individuelle Botschaft

-	 Produktion (Grafik + Redaktion) gegen Aufpreis

-	 Viel Platz für Ihre Botschaft

Timing

Für die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener Anzeigen- 

und Druckunterlagenschluss.

Preis: ab 8.500,– € zzgl. MwSt. 

Gültige Anzeigenpreise zzgl. Kreativkosten  

(inkl. einer Korrekturschleife)

+ 10 % Konzept & Layout

+ 15 % Konzept, Layout & Text

+ Online-Veröffentlichung als Sponsored Post 

auf der Startseite www.markant-magazin.com  

Preis: 1.250,- € zzgl. MwSt.  

1/1 Seite

2/1 Seiten
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Bald wird es schaurig schön am POS. 
Mit Halloween-Produkten und dekorativen Displays 

sorgt der Handel für die perfekte Stimmung und 
generiert Impulskäufe und Zusatz umsätze 

zum herbstlichen Gruselfest.

Happy 
Halloween

 Heyyy | Süsswaren 

Süsses und Saures bekommen Halloween-Fans mit «HEYYY Gums», 
den Kaugummis mit inten siven Fruchtaromen und «saurem Kick». 
Begleitet von einer Social-Media-Kampagne mit HeyMoritz sollen 
sie für eine schaurig hohe Nachfrage zu «HEYYYloween» sorgen.

www.heyyy-gum.de

 Tri d'Aix | Süsswaren 

«Fini Halloween Scary Party»
im Beutel (180 g) sowie «Fini 
Scary Box» (92 g) im Sarg-Look 
sind Mischungen aus Frucht-
gummi, Kaugummi und Hart-
karamellen mit schaurigen 
Motiven. Besonders aufmerk-
samkeitsstark präsentieren sie 
sich im Halloween-Display.

www.tri-d-aix.com

 Trolli | Süsswaren 

«Trolli Tarantula» mischt sich 
unter das süsse Halloween-
Sortiment. Die Fruchtgummis 
überzeugen durch ihre de-
tailgetreuen Spinnenkörper 
und die fünf fruchtigen Ge-
schmacksrichtungen Himbee-
re, Brombeere, Apfel, Erdbeere 
und Orange. 

www.trolli.de

 Coca-Cola | AfG 

Mit der Fortsetzung des Films 
Beetlejuice im September 2024 
kommen nicht nur die Hauptcha-
raktere zurück auf die Leinwand, 
sondern werden in einer limitierten
Aufl age zu «FANTA Halloween» 
ebenfalls auf der Fanta 0,33-Li-
ter-EW-Dose ab Mitte August zu 
fi nden sein. Neben der aktivierten 
Dose wird es zu Halloween eben-
falls einen FANTA special Edition 
Flavor in der 1,25-Liter-EW-Fla-
sche mit dem Geschmack «Apfel-
Litschi» ohne Zucker geben.

www.coca-cola.com

Halloween | Produktempfehlungen

42 | markant-magazin.com | 07.24 

Eine Aufl istung der Produkte und 
weitere Infos fi nden Sie online unter 
markant-magazin.com/produkte
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– Anzeige –

 Kleine Brezeln, groß im Geschmack   
Kein Wiesn‘-Feeling ohne Brezeln – sie gehören al-
so unbedingt auf den Einkaufszettel für jede Oktober-
fest-Feier. Schließlich ist Knabbern Geselligkeit pur. 
Salzbrezeln sind nicht nur der perfekte Begleiter für 
die eine oder andere Maß Bier, sondern auch ideal für 
Obazda und das Käse- oder Schinken-Brettl. Ferner 
genügt ein Blick ins Internet: Eine gute Figur macht das 
kleine Gebäck mit der außergewöhnlichen Form auch 
beim Dekorieren des Wiesn‘-Buffets.

Der Geschmack dieser kleinen, knusprigen Brezelchen 
aus dem Südschwarzwald überzeugt auch in Bayern. 
Die mundgerechten Mini-Brezeln von MAYKA punkten 
bei Fans mit ihrem kräftigen Laugengeschmack und 
ihrer sagenhaften Knusprigkeit. Auch Bio-Fans kom-
men bei MAYKA zum Zug und müssen aufs Knabbern 
nicht verzichten.  

Mehr Infos unter
www.mayka.de

 Ein bayerischer Klassiker als Cocktail-Star   
Penninger Blutwurz gehört zu Bayern wie das Oktoberfest zu München! Der kräftige Kräuterlikör aus 
dem Bayerischen Wald begeistert seit Generationen. Der Kräuterlikör schmeckt pur als Aperitif so-
wie auch als erfrischender Cocktail 'Franz Joseph' gemixed und dank seiner 50% vol. Alkoholgehalt 
kann er sogar flambiert werden. In der neuen Brennerei des Familienunternehmens Penninger wird 
der Blutwurz aus verschiedenen Kräutern und Wurzeln nach traditionellem Rezept hergestellt. Die 
Hauptzutat Blutwurz sorgt dabei für die typisch rote Farbe des Kräuterlikörs. Man traut es dem baye-
rischen Kräuter-Klassiker vielleicht nicht zu, aber zusammen mit Wildberry Limonade wird er zum Star 
im Cocktail „Franz Joseph“. Eiswürfel und Zitronenscheiben ins Glas geben, mit 2-4cl Penninger Blut-
wurz, 1cl Zitronensaft, 15-20cl Wildberry Limonade  auffüllen, kurz umrühren und fertig ist der prickeln-
de Sommer-Longdrink!     

Alle Rezepte unter www.penninger.de/rezepte 
www.penninger.de 

Wiesen-Hits |  Produktempfehlungen

 Schnupftabak aus Bayern   
Würzig, frisch, fruchtig oder tabakfrei – für jeden 
was dabei. Schnupftabak ist rauchfreier Tabakge-
nuss, der niemanden stört, umweltfreundlich ist und 
an allen Orten konsumiert werden kann.  
Eine ordentliche Prise zu genießen gehört ebenso 
zu Bayern wie das Oktoberfest zu München. Dieses 
Jahr steht die 188. Ausgabe des beliebten Volks-
festes an. Pöschl hat dabei für jeden das Richtige, 
denn hier zeichnen wir uns besonders durch Ge-
schmacks- und Sortenvielfalt aus. Ein umfassendes 
Angebot vom größten Snuff-Hersteller der Welt, 
vom Klassiker Gletscherprise bis hin zur modernen 
JBR-Snuff-Familie.

Ebenfalls auf der Wiesn beliebt ist unser tabakfrei-
es Schnupfpulver Schneeberg. Wie in den  
vergangenen Jahren legen wir 2023 wieder  
eine Wiesn-Edition auf. Bei der Gestaltung  
wurde zusätzlich Bezug zum 100-jährigen  
Markenjubiläum von Schneeberg ge- 
nommen. Die Schneeberg Wiesn-Edition  
bewährt sich nicht nur zum sofortigen  
Gebrauch, sondern auch als ein  
beliebtes Souvenir bei den Besuchern. 

Mehr Infos: poeschl-tobacco.com
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– Anzeige –Produktempfehlungen | Wiesen-Hits

Eine Auflistung der Produkte und  
weitere Infos finden Sie online unter  
markant-magazin.com/produkte

Pünktlich zum Oktoberfest sollte der Handel  
bayerische Schmankerl am POS in den Vorder-
grund rücken. Besonders jetzt sind sie beliebt und 
bieten ihm attraktive Absatz- und Umsatzchancen. 

Jetzt wird’s  
zünftig!

 Weltweit in aller Munde:   
die berühmte bayrische Spezialität nach Münchner Rezeptur!  
Die Weißwurst von Zimmermann wird aus hochwertigem Fleisch, frischer 
Petersilie und weiteren besten Zutaten hergestellt. Sie wird nach  
traditioneller Rezeptur von erfahrenen Metzgermeistern abgeschmeckt 
und in hochmodernen Anlagen schonend verarbeitet. 

Der original bayrische Hochgenuss schmeckt zart und bekömmlich und 
ist harmonisch mit Zitrone abgerundet. Schon Prinzregent Luitpold  
wusste die Spezialität zu schätzen und ernannte den Thannhausener  
Metzgermeister 1906 zum Königlich bayrischen Hoflieferanten. 

Mehr Infos unter
www.fleischwerke-zimmermann.de

38 | markant-magazin.com | 08.23 

Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen IV

Cross-Selling - Umsatzturbo durch Aktionen

Unsere Sonderseiten:

•	 Schulstart		  •     Muttertag / Vatertag 

•	 Halloween		  •     Valentinstag

•	 Oktoberfest		  •     Jahresendgeschäft

Cross-Selling-Paket 1

•�     Produktvorstellung auf der Aktionsseite

•�     1 Bild, ca. 300 Zeichen

Preis: 1.250,- €* zzgl. MwSt.

Cross-Selling-Paket 2
Doppelseite exklusiv für Ihre Marke/Unternehmen

•�     2/1 Seite für Ihre Aktionsempfehlung an den Handel 

•�     �Platzierung von bis zu 4 Produkten + 1/1 Seite im Satzspiegel für  
Ihre individuelle Botschaft

Preis: 9.250,- €* zzgl. MwSt.

Timing: Für die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss. Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor 
Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen. Der Hintergrund zur Aktion wird von 
uns ausgewählt und passend zum Thema integriert.

*Die Preise sind AE-fähig!

Ein Korrekturlauf ist im Preis inklusive!

Cross-Selling
Beispiel Halloween

Cross-Selling  
Beispiel Oktoberfest
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124. Markant Handelsforum
Innovative Lösungen 

 für nachhaltiges Handeln 

Feinkost
Erfolgreicher Verkauf  

von Fisch und Seafood   

Lebensmittel
KI im Einsatz gegen 

Lebensmittelverschwendung

14 24 32

10.23 | markant-magazin.com

Wandel 
Welche Chancen  

Ranga Yogeshwar für 
die Zukunft sieht.
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Ihre 
Beilage

Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen V

Weitere Sonderwerbeformen und Informationen zu unseren Online-Angeboten 
erhalten Sie bei unseren Mediaberatern.

Cover-Specials
Wir verstehen uns nicht nur auf klassische Anzeigen, sondern 
können darüber hinaus auch mehr für Sie leisten. Mit unseren 
Sonderwerbeformen bieten wir einen echten Mehrwert für 
Ihre Kommunikation, die nicht nur auffällt, sondern auch für 
Aufmerksamkeit beim Leser sorgt und nachhaltig in Erinne-
rung bleibt.

Titelflappe:  
Ideal für kreative Ideen mit nachhaltiger Wirkung beim Leser. 
Preis: 10.220,– €  zzgl. MwSt.

Gate Cover:
Erhalten Sie die maximale Aufmerksamkeit mit der 
aufklappbaren Doppelseite auf dem Titel.
Preis: 16.500,– €  zzgl. MwSt.

Beilage
Viel Platz für Informationen und kreative Ideen - 
flexibel entnehmbar.
Preis Vollauflage: 4.140,– €  zzgl. MwSt. 
(Beilagen bis 25 g)

Muster «Titelflappe» Muster «Gate Cover»

Muster «Beilage»
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Mediadaten 2026 | Sonderwerbeformen Online

Superbanner 
Format 728 x 90 Pixel 
Monatspreis � 970,– € zzgl. MwSt.
In Kombination mit einer Printanzeige
� 500,– € zzgl. MwSt.

Superbanner

Wide Skyscraper

Medium Rectangle

Medium Rectangle 
Format 300 x 250 Pixel 
Monatspreis � 500,– € zzgl. MwSt.

Wide Skyscraper 
Format 160 x 600 Pixel 
Monatspreis � 970,– € zzgl. MwSt.
In Kombination mit einer Printanzeige
� 500,– € zzgl. MwSt.

Sponsored Post 
1 Bild + ca. 2.000 Zeichen
Monatspreis � 1.250,– € zzgl. MwSt.

Technische Angaben:
Datenanlieferung: 	 Bitte liefern Sie die Daten fünf 	Tage vor Schaltbeginn.

Datenübermittlung:  E-Mail: dispo@medialog.de, 

	 bis max. 10 MB 

	 FTP: Zugangsdaten auf Anfrage

Dateiformate: 	 Flash, GIF, HTML, JPEG, PNG 

www.markant-magazin.com – Der Online-Auftritt des Markant Magazins ist der 
ideale Platz für eine gezielte Markenkommunikation an die Handelspartner der 
Markant Gruppe. 

Sponsored Post
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Mediadaten 2026 | Technische Angaben

Zeitschriftenformat	� 210 mm breit  x  280 mm hoch,  
unbeschnitten: 216 mm breit  x  286 mm hoch  
Satzspiegel: 175 mm breit  x  224 mm hoch

Druck- und 	 Offsetdruck (Bogenoffset), Rückendrahtheftung 
Bindeverfahren

Datenübermittlung	 Druckunterlagen bitte per E-Mail an:  
	 dispo@medialog.de 

Druckdaten	� Bevorzugtes Datenformat ist PDF/X-3 (Composite-PDF).

	� Alle verwendeten Schriften sind einzubetten. Möglich sind 
auch unseparierte tif- und eps-Dateien. Offene Daten (z. 
B. InDesign, Quark XPress usw.) sind zu vermeiden. Farb-
modus CMYK, 300 dpi, Strich in Bitmap-Modus, mind. 
1.200 dpi, Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante, 
Farbprofil: PSO coated V3 (gestrichenes Papier). Für alle 
Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen erforderlich. 
Proofvorgaben auf Anfrage. 

Proof	� Ohne von Ihnen gelieferte Proofs (nach ISO 12647-1 mit 
Ugra/FOGRA Medienkeil) übernehmen wir keine Gewährleis-
tung für die Farbwiedergabe. Bitte senden Sie den Proof an:

	� Vulkan Verlag GmbH 
Frau Melanie Zöller 
Friedrich-Ebert-Straße 55 
45127 Essen

Gewährleistung	� Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und  
insbesondere Farben übernimmt der Verlag keine  
Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne  
druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewähr- 
leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei  
den uns zugeleiteten und übergebenen Dateien  
um Kopien handelt und übernehmen für deren  
Bestand keine Haftung.

Beihefter	 Papiergewicht: bis 170 g/m2 
	 Druckauflage: 17.250 + 2 % Zuschuss 
	 4-Seiter	 4.475,00 € 
	 8-Seiter	 6.690,00 € 
	 Nachlässe nach Mal-/ Mengenstaffel: 
	 1 Beihefter entspricht 1 Anzeigenseite

Beilagen	 bis 25 g je Tsd. 240,00 € 
	 Beilagen müssen einwandfrei verpackt 14 Tage 		
	 vor Erscheinen der betreffenden Ausgabe (siehe 		
	 Terminplan) frei Haus an die Druckerei geliefert 		
	 werden. Die Vorlage eines verbindlichen Musters 		
	 ist Bedingung für die Auftragsannahme.

Rabatte	 Malstaffel 		  Mengenstaffel 
	 3 Anzeigen	       3 %	 2 Seiten       3 % 
  	 6 Anzeigen	       5 %	 3 Seiten       5 % 
  	 9 Anzeigen	     10 %	 6 Seiten     10 % 
	 12 Anzeigen    15 % 	 9 Seiten     15 % 
	 ab 12 Seiten  20 %

Gewährleistungn	 Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und  
	 insbesondere Farben übernimmt der Verlag keine  
	 Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne  
	 druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewähr- 
	 leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei  
	 den uns zugeleiteten und übergebenen Dateien  
	 um Kopien handelt und übernehmen für deren  
	 Bestand keine Haftung.

Kontakt	 E-Mail: dispo@medialog.de
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Mediadaten 2026 | Markant Gruppe im Überblick

Die Markant ist die grösste Dienstleistungskooperation für Lieferanten 

und Händler in Europa. 

Sie positioniert sich für über 15.000 Lieferanten und über 200 Händler aus  

den Sektoren Lebensmittelgross- und -einzelhandel, Drogeriemarkt, Grossverbraucher, 

Convenience, E-Commerce, dem Nonfood-Bereich, Baumärkte, Kauf- und Warenhäuser 

sowie Fachmärkte etc. als kooperative Dienstleistungszentrale.

Die Markant Handelspartner sind in über 25 Ländern aktiv und generieren dort eine 

Umsatzsumme (2024) von 139 Mrd. €, davon 86 Mrd. € in Deutschland. 

Mit Standorten in Deutschland, Österreich, Schweiz, Tschechien, Polen, Rumänien 

und Belgien unterstützt die Markant die Expansion ihrer Partner vor Ort und in  

benachbarten Ländern.

Die Markant lebt den kooperativen Ansatz und versteht sich als

•	 Mittler und Förderer der Zusammenarbeit zwischen Lieferanten und Händlern

•	 �Garant für die Eigenständigkeit und Wettbewerbsfähigkeit des  

mittelständischen Handels

•	 Datendrehscheibe und Informationsplattform für die Branchen  

	 der kooperierenden Partnerunternehmen

•	 Optimierer der Wertschöpfungskette zwischen Lieferanten und Händlern

•	 Türöffner für internationale Märkte und relevante Vertriebskanäle

Markant international* in Kürze

•	 Handelspartner aktiv in über 25 Ländern 

•	 139 Mrd. € Umsatzsumme der Markant  

	 Handelspartner

•	 68 Mrd. € Verrechnungsumsatz international 

•	 1.800 SB-Warenhäuser

•	 2.150 Supermärkte 

•	 9.300 Drogeriemärkte

•	 310 C&C-Märkte

•	 550 Bau-, Baustoff- und Gartenmärkte

•	 900 Food- und Nonfood-Discounter

•	 Über 150.000 GV-Kunden

* Stand 2025
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Mediadaten 2026 | Markant Handelspartner

Agravis, Alnatura, Bäko, Bartels-Langness, BayWa, Bünting, Chefs Culinar, CITTI, 
dm-drogerie markt, Gafateam, GetN, GildeGlobus Baumärkte, Globus-SBW, 
HELLWEG Baumärkte, INTERGAST-Gruppe, Kaes, Kaufhaus Stolz, Kaufland, 
Klaas & Kock, MCS-Gruppe, METRO, MTH Retail Group, Müller, NETTO, Okle,  
Pflanzen Kölle, RTG Retail Trade Group, Rofu Kinderland,ROSSMANN,  
Service-Bund, Smyths Toys, Team Beverage, tegut

Chefs Culinar, dm drogerie markt, Eurogast, Fruchtexpress Grabher, KASTNER, 
Kiennast, MPREIS, MTH Retail Group, Müller, Obst Winkler, Smyths Toys,  
Tiefkühlexpress Grabher, Transgourmet, Troiber, Unigruppe, Unik, Wedl

Avosano, Cadar, Eco Media, Galexis, GODRINK, LANDI, Loeb, Manor, 
MTH Retail Group, Müller, Pistor, Saviva, Smyths Toys, SPAR, Valora, Volg

Chefs Culinar, dm drogerie markt, Globus-SBW, Horeca Totaal, Kaufland, 
KONRAD, La Provençale, Lambrechts, Maconal Food, MIRBEST Ungarn, Müller, 
ROSSMANN, Selgros C&C, Solvent, Teta Drogerie, Transgourmet, Trendy Foods, 
Voeding Lesage

und weitere

Deutschland:

Österreich:

Schweiz:

Mittelosteuropa:
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medialog GmbH & Co. KG 
Am Bollgraben 1,  
76534 Baden-Baden
Tel.:	  +49 7225 60646-20
www.medialog.de

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: 
www.markant-magazin.com/agb


	Inhaltsverzeichnis
	Titelportrait
	Zielgruppe
	Charakteristik
	Markant Handelspartner in Deutschland
	Markant Handelspartner in Österreich
	Markant Handelspartner in der Schweiz
	Markant Handelspartner in Europa
	Themenplan und Termine
	Anzeigenpreise
	Sonderwerbeformen Print I
	Sonderwerbeformen Print II
	Sonderwerbeformen Print III
	Sonderwerbeformen Print IV
	Sonderwerbeformen Print V
	Sonderwerbeformen Online
	Technische Angaben
	Markant Gruppe im Überblick
	Markant Handelspartner
	AGB der medialog GmbH & Co. KG

