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Gründungsjahr: 1999
Firmensitz: Baldham
Geschäftsführer: Andreas Müller 
Mitarbeiter: 9
Sortimente: Hart- und Halbhartkäse
Marke: u. a. Appenzeller, Emmentaler AOP,  
Le Gruyère AOP, Tête de Moine AOP,  
Sbrinz AOP, Raclette Suisse 
  
www.schweizerkaese.ch

SCM

Warum sollte der 
Handel Käse aus der 
Schweiz führen?
Schweizer Käse 
bieten dem LEH 
naturbelassene, 
hochwertige Sorten, 
die neben einem 

positiven Image beim Verbraucher dem 
Handel eine attraktive Marge bieten. Mit 
Schweizer Käse setzen die Theken den 
dritthöchsten Umsatz um – nach Käse 
aus den Niederlanden und Deutschland 
– und mit weitem Abstand zu den Käse 
aus den benachbarten Alpenländern.

Welches sind die umsatzstärksten Sorten?
Dies sind Appenzeller Käse, Emmentaler 
AOP und Le Gruyère AOP. An vierter 
Stelle ist die Sorte Tête de Moine AOP  
zu nennen, die in den letzten Jahren  
verstärkt nachgefragt wird.

Schweizer Käse ist hochpreisig. Wie bringen 
Sie den Verbrauchern die Sorten näher?
Käse aus der Schweiz steht für Qualität 
und traditionelle Herstellung, bei der der 
Verzicht von Gentechnik und Zusatz-
stoffen im Fokus steht. Qualität hat eben 
auch bei Käse seinen Preis. Daher spre-
chen wir die Verbraucher mit den hohen 
Werten des Schweizer Käses an. Sie sind 
nachweislich bereit, hierfür einen hö-
heren Preis zu bezahlen. 

Wo sind die Margen für den LEH attraktiver – 
beim SB- oder beim Thekenprodukt?
Unsere Schweizer Käse verkaufen sich 
am besten – und am meisten – über die 
Theken. Über die Attraktivität der Mar-

gen können wir keine Aussage treffen, 
da wir nicht in die Preiskalkulationen 
eingebunden sind.

Was zeichnet denn eine Bedientheke aus?
Eine gut geführte Käsetheke zeichnet 
sich zum einen durch ein Spezialitäten-
Sortiment und aussergewöhnliche 
Sorten aus, zum anderen durch eine 
fachkompetente Bedienung und Bera-
tung. Das Verkaufspersonal kann direkt 
auf die Wünsche des Kunden eingehen, 
den Käse verkosten lassen und kommt so 
mit ihm in Gespräch. Über den Aspekt 
Genuss und die emotionale Ansprache 
lässt sich dann erfolgreich verkaufen. 

Worauf basiert der Erfolg einer Käsetheke?
Der Erfolg ist abhängig von der Qualität 
der Verkaufskräfte – angefangen von 
der Einhaltung der Schnittmuster, um 
Verluste niedrig zu halten, bis hin zur 
Empfehlung von Spezialitäten, die mar-
genträchtiger sind, und einer kundenori-
entierten Sortimentspolitik.  � o 
Mehr zum Thema Käsetheke auf Seite 32-33. 

Christian Pelka, Sales Promotion Manager bei Switzerland Cheese  
Marketing, über den Stellenwert von Schweizer Käse am Point of Sale 
und warum für den Abverkauf die Käsetheke von Relevanz ist. 

«Wir produzieren Genuss»
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