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TITELBILD:

PRODUKTFOTOS: Hersteller &

«eEmotionale Entscheidung»

Tiere nehmen einen immer hoheren Stellenwert innerhalb der Familie ein.
Dieter Meyer, Leiter Werbung und Offentlichkeitsarbeit bei Vitakraft,
erklart, was die Verbraucher vom Sortiment im Supermarkt erwarten.

Welcher ist Ihr
Hauptvertriebskanal?
Dem Einkaufsver-
halten der Heimtier-
halter entsprechend
ist auch fiir uns der
klassische LEH der

Hauptvertriebskanal.

Welchen Stellenwert nimmt Tierfutter

im klassischen Supermarkt ein?

Tiere werden in fast der Halfte aller
Haushalte gehalten. Damit zahlt Tier-
nahrung auch zu den Produkten des
«taglichen Bedarfs». Immerhin werden
knapp zwei Drittel dieses Bedarfs im
klassischen Supermarkt gedeckt. Folg-
lich ist eine prominente Platzierung in
den zentralen Gangbereichen des Han-
dels unerldsslich.

Wie kann sich der LEH gegeniiber dem
Fach- und Online-Handel profilieren?

Der LEH sollte regelmadssig Neuheiten
prasentieren und viele VKF-Massnah-
men durchfithren. So kann er anderen
Vertriebskandlen starke Einkaufserleb-
nisse entgegensetzen. Heimtierprodukte
miissen heute inszeniert werden, denn
die Kaufentscheidungen in dieser Kate-
gorie sind sehr emotionsgetrieben.

Was sind die Umsatztreiber im Regal?
Diese Rolle haben die Erganzungsfutter
dem Nassfutter als bisherigem Umsatz-
treiber abgenommen. Das Hauptfutter
dient der Grundversorgung, wahrend
die Tierhalter sehr an Neuheiten und
innovativen Snackartikeln interessiert
sind. So geben etwa Hundehalter fiir die

Kategorie Snack-Produkte schon mehr
Geld aus als fiir Hundetrockenfutter.

Die Anspriiche an Tierfutter steigen. Was
bedeutet dies fiir Industrie und Handel?
Den Verbrauchern wird das Wohl ihres
Vierbeiners zunehmend wichtiger. Die
Hersteller miissen folglich die Kaufer
durch Transparenz und Glaubwiirdig-
keit davon tiberzeugen, dass sie die in-
dividuellen Bedtiirfnisse ihrer Lieblinge
erfiillen konnen. Der Handel profitiert
ebenfalls davon, wenn er genau solche
Produkte im Regal platziert.

Auf welche aktuellen Trends setzen Sie?
Wichtiger werden gesundheits- und na-
turorientierte Produkte, abgestellt auf
die individuellen Lebensumstdnde der
Tiere. Auch Herkunft und Qualitat der
Rohstoffe spielen eine grosse Rolle. Das
Wachstum des Bereichs ist jedoch quali-
tativ getrieben. Dabei werden Individu-
alisierung, Single-Serve, Nachhaltigkeit
und conveniente Verpackung die Fak-
toren fiir zukiinftiges Wachstum sein. O

Vitakraft_

Vitakraft
pet care GmbH

Grindungsjahr: 1837

Firmensitz: Bremen

Geschéftsfihrer: Hans-Ulrich Grimm,

Heinz Gardewin, Dirk Strelow

Mitarbeiter: ca. 550 in Dtl., ca. 1600 international
Sortimente: Food- u. Non-Food fur alle Heimtiere
Marke: Vitakraft

www.vitakraft.de
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