Frische-Orientierung steigt generell - besonders bei den Millennials

Frische-Orientierung in Prozent (von allen befragten Haushalten stimmten zu)

1 Ohne Fertigprodukte (z.B. SoRenpulver, Tiefgekiihltes, Konserven) kann ich mir das Kochen kaum noch vorstellen (negativ)
1 Bei Lebensmitteln kaufe ich ausschlieRlich frische Produkte anstelle von z.B. Konserven oder Tiefkihlkost
1 Heutzutage schmecken mir Konserven genauso gut wie Frisches (negativ)

Alle Haushalte Nach Alter und Einkaufstypen

@8 2016
@ 2006 49 47
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Generation X
Babyboomer

Millennials

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 25-35 Jahre 55-64 Jahre
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