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Der Bio-Markt im Uberblick

Bio-Anteile am jeweiligen Gesamtmarkt
in % von Menge und Wert, 2014
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Umsétze in Mrd. Euro p— 7.91
ohne AuBer-Haus-Verzehr
7,55 )

Veranderung
2014 gg. 2013

Naturkost-

fachgeschéfte
einschlieBlich Hofladen, die Waren
im Wert von mind. 50.000 € (Netto)
zukaufen (u.a. vom GroBhandel)

Lebensmittel-
einzelhandel

einschlieBlich
Drogerieméarkte

Sonstige

Béackereien, Metzgereien, Obst/
Gemiise-Fachgeschafte, Wochen-

maérkte, Ab-Hof-Verkauf, Abokisten,
Versandhandel, Tankstellen, Reformhauser

© AMI 2015/G-227 | AMI-informiert.de Quelle: Arbeitskreis Biomarkt auf Basis von GfK, Nielsen, Klaus Braun, BioVista

© MARKANT AG Weitere Infos unter www.markant-magazin.com Seite 1von 1



http://www.markant-magazin.com/

