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Bio-Lebensmittel haben heute einen Marktanteil von knapp 
vier Prozent

Marktanteil für Bio-Lebensmittel in Prozent
Prozentanteil Food & Getränke an den Gesamtausgaben für Lebensmittel und Getränke

Quelle: GfK Consumer Scan (30.000 Haushalte, für Frische 13.000 Haushalte)

Anteil der Haushalte, die 
mindestens ein Bio-Produkt im 
Jahr gekauft haben
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60% des Bio-Umsatzes werden heute im Lebensmittel-
einzelhandel gemacht

Marktanteil der Vertriebswege für Bio-Lebensmittel

Quelle: GfK Consumer Scan (30.000 Haushalte, für Frische 13.000 Haushalte)

28%
37%

53%
60%

50%
42%

32%

32%

22% 22%
15%

9%

1997 2004 2007 2013

Andere Bezugswege

Bio-Handel & Erzeuger

Lebensmitteleinzel-
handel (inklusive
Drogeriemärkte)

Discounter 22%
Drogerie-
märkte 12%

Bio-
Supermärkte & 
Naturkostläden 
16%
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In fast allen Warengruppen ist der Umsatzanteil für Bio-
Produkte in den letzten Jahren gestiegen

Anteil des Bio-Segments am jeweiligen Gesamtsortiment
(Basis: Konsumausgaben – Wert; in gerundeten %)

Quelle: GfK Consumer Scan (30.000 Haushalte, für Frische 13.000 Haushalte)
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Die Hälfte des Gesamt-Bio-Umsatzes wird von nur zehn 
Prozent der Haushalte generiert

Verteilung von Bio-Käufertypen und deren Beitrag zum Gesamtumsatz – Jahr 2013

Quelle: GfK Consumer Scan 2013 (30.000 Haushalte, für Frische 13.000 Haushalte)
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Intensivkäufer Häufig-Käufer Ab-und-zu-Käufer Kein Bio/ Zufallskäufer

51%

28%

13%

7%

*Intensivkäufer = ein Einkauf pro Woche | Häufig-Käufer = ein Einkauf innerhalb von 14 Tagen | Ab-und-zu-Käufer = weniger als einmal pro Monat | Zufallskäufer = 
weniger als 5mal pro Jahr | Nicht-Käufer = kein Bioprodukt (Bedingungen gelten für Bio ohne Babykost) 

Umsatzverteilung für Bio-ProdukteBio – Käufertypen*
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Bio-Produkte werden in erster Linie mit dem Verzicht auf 
Zusatzstoffe verbunden

Einstellungen zu Bio-Produkten
in %, gerundet

Quelle: GfK Verein, Bio-Befragung von  2.085 Personen, April/ Mai 2014
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 Bio-Produkte enthalten weniger bzw. keine
Farb- und Konservierungsstoffe.

 Bio-Produkte enthalten weniger bzw. keine
Geschmacksverstärker.

 In der ökologischen Landwirtschaft werden die
natürlichen Ressourcen (Wasser, Luft und

Boden) weniger belastet.

 Bio-Produkte werden unter besseren/ fairen
Bedingungen erzeugt bzw. hergestellt.

 Mit Bio-Produkten tue ich meinem Körper
etwas Gutes.

 Bio-Produkte haben einen unverfälschten,
natürlicheren Geschmack.

 Trifft voll und ganz zu  Trifft eher zu
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