
Marktüberblick

Weitere Angaben zu dieser Statistik, sowie Erläuterungen zu Fußnoten, sind auf Seite 48 zu finden.

9

Marktanteile von Hersteller- und Handelsmarken in Deutschland nach 
Markengattungen in den Jahren 2012 bis 2015

Marktanteile von Hersteller- und Handelsmarken in Deutschland bis 2015

Hinweis: Deutschland

Quelle: GfK; ID 205728
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